oo SIGEL

FULL WEB AUDIT

Vizudlny klientsky prehlad webového auditu

D @

SEO skoére
Indexécia a SEO

Audit skére
Celkovy stav

PREVERENE STRANKY

10720 0

BROKEN LINKS

CELKOVY OBRAZ

Executive summary

Web ma konkrétnu a negenerick ponuku, ale jej jednotlivé
vrstvy, sluzby alebo cielové skupiny nie s komunikované

rovnako jasne a prehladne.

Top priority

01

Opravit' mobilny layout a horizontalny
presah obsahu

Oblast: UX / mobil
Dopad: vysoky

SIGEL - Automatizovany vizualny audit

KLIENT

sigel-industries.com

WEB

https://sigel-industries.com/

DATUM

2026-07-25

PROFIL AUDITU
partial_access

94 94

UX / mobil
Pouzitelnost’

Technika
Vykon a zéklady

83 87

Komunikacia
Jasnost ponuky

Stratégia
Archetypy a smer

CTA PRVKY VIEWPORT PROBLEMY HLAVNY ARCHETYP
14 1 Mudrc
7 N
Silné stranky Hlavné rizika
o Konkrétna a zrozumitelna zédkladna e PrivacSom rozsahu ponuky moéze
ponuka. pouZivatel potrebovat rychlejsiu
orientaciu.
» Silné SEO a dobry technicky zaklad.
) " o « Overit' hlavnu pouZzivatelsku cestu,
* Jasne identifikovatelny typ webu a zrozumitelnost ponuky, dékazové prvky
obchodny tcel. a jasnost dalSieho kroku pouZzivatela.
« Niektoré vrstvy ponuky alebo cielové
skupiny moézu splyvat.
Prva verzia vizualneho reportu
02 03

Zrychlit mobilné nacitanie hlavného
obsahu (LCP)

Oblast: Vykon / mobil
Dopad: vysoky

Spresnit' avodné vysvetlenie ponuky a
dalsi krok pouZivatela

Oblast: Komunikacia

Dopad: vysoky
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SEKCIA 2

Technicky vykon a Lighthouse

Prehlad vykonnosti, SEO, indexacie a zakladného technického zdravia webu.

LIGHTHOUSE
Desktop

86

Performance

Desktopovy vykon je solidny, ale
nie je v 'dobrom' pasme
Lighthouse (90+).

Best practices

Best practices su na vybornej
arovni.

TECHNICKE ZDRAVIE

SILNE

91

Accessibility

Pristupnost je dobra, ale stale ma
priestor na zlep3enie.

SEO

Technické SEO podla Lighthouse
vyzerd velmi silno.

Zakladné signaly webu

ROBOTS.TXT

najdeny

SSL CERTIFIKAT

platny (67 dni) Cisté

CORE WEB VITALS

SITEMAP

najdeny

CMS / PLATFORMA

Vlastny /
neidentifikovany
systém

MIXED CONTENT

Realne namerané hodnoty

KLIENT

LIGHTHOUSE
Mobile

79

Performance

Mobilny vykon je solidny, ale nie
je v'dobrom' pasme Lighthouse
(90+).

Best practices

Mobilné best practices st bez
zasadnych problémov.

SECURITY HEADERS

nepotvrdené

HTML VELKOST

~34.5 kB

sigel-industries.com
WEB

sigel-industries.com

SILNE

91

Accessibility

Pristupnost' na mobile je
pouzitelna, ale nie Uplne idedlna.

SEO

SEO signaly na mobile st velmi
silné.

automaticka kontrola

RENDER

static_html

Lighthouse metriky

Skére 0-100 hovori, ako web obstal v porovnani s referenénymi prahmi. Tieto isla ukazuju konkrétne namerané casy a hodnoty, ktoré za

skore stoja.

DESKTOP - LARGEST
CONTENTFUL PAINT

1.2s

MOBILE - LARGEST
CONTENTFUL PAINT

4.8s

DESKTOP - FIRST
CONTENTFUL PAINT

1.1s

MOBILE - FIRST
CONTENTFUL PAINT

2.6s

SIGEL - Automatizovany vizualny audit

DESKTOP -
CUMULATIVE LAYOUT
SHIFT

0.0

MOBILE - CUMULATIVE
LAYOUT SHIFT

0.0

DESKTOP - TOTAL
BLOCKING TIME INDEX

239ms 1.1s

MOBILE - TOTAL
BLOCKING TIME INDEX

58ms 2.6s

DESKTOP - SPEED

MOBILE - SPEED

DESKTOP - TIME TO
INTERACTIVE

1.6s

MOBILE - TIME TO
INTERACTIVE

5.0s
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SKORE PODLA OBLASTI
Desktop vs. Mobile
Performance
Accessibility

Best practices

SEO
Performance

Accessibility

Best practices

SEO

@® Desktop @ Mobile

Technicky zaver

0
()]

O
-

100

100

79

91

100

100

INTERPRETACIA

Co z toho vyplyva

v/ Technické SEO a Lighthouse skoére treba
Citat' spolu s dostupnostou webu a rezimom

auditu.

N N N

potvrdené.

Audit profil: partial_access.
ReZim navigacie/renderu: static_html.

Robots.txt: najdeny, sitemap: najdeny.

Technicky z4klad je celkovo silny. Dal3ia praca ma dévat déraz najma na obsah, UX detaily, jasnost ponuky a prioritné obchodné odporucania.

SEKCIA 3

Indexacia, navigacia a odkazy

Prehlad objavitelnosti webu, stavu odkazov, CTA prvkov a zakladnej navigacnej pouZitelnosti.

KLIENT

sigel-industries.com

ROZSAH
10/ 20 stranok

Zakladné bezpecnostné hlavitky neboli plne

ROBOTS.TXT wex  SITEMAP.XML
e L 2
najdeny najdeny
Web nezakazuje zédkladny Vyhladavace maju k dispozicii
pristup vyhladavacom. mapu dblezitych URL.
OBJAVITELNOST A PREZENTACIA
Ako web posobi navonok
STRUCTURED DATA SOCIAL PREVIEW (OPEN VLASTNA 404 STRANKA
(SCHEMA.ORG) GRAPH) L,
vlastna stranka
nenajdené Ciastocné

SIGEL - Automatizovany vizualny audit

REZIM PRECHADZANIA

normal

Audit realne preveril 10
stranok z planovaného
rozsahu 20.

@_ SPOLAHLIVOST

stredna

Renderovana kontrola: nie.
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ODKAZY INTERAKCIA

PREHLAD
Stav navigacnych odkazov CTA prvky
CTA BROKEN CTA
SKONTROLOVANYCH BROKEN LINKS BLOCKED CELKOM
ODKAZOV 0
0 0 14

12
OK odkazy S 12 Priklad na overenie
Broken 0
Blocked 0
Anchor S 13

RIZIKA

Navigacné a indexacné nalezy

® ODKAZY DOSTUPNOST

Broken links ReZim auditu

V testovanom rozsahu neboli zistené nefunkéné Audit beZal v rezime partial_access; vysledky treba
odkazy. ¢itat'v tomto kontexte.

ODPORUCANIA
Co z tejto sekcie vyplyva

01

Zachovat sitemap a robots.txt ako funkény zaklad
indexacie.

SIGEL - Automatizovany vizualny audit

PODOZRIVE
CTA

0

semafor podla zavaznosti
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SEKCIA 4

UX, viewport a komunikacia

Ako web pdsobi na pouZzivatela: mobilna pouZitelnost, jasnost ponuky, CTA a orientdcia v

obsahu.

KLIENT

sigel-industries.com
PRIMARNA OBLAST

UX / komunikacia

62

Jasnost'’komunikacie

Pri SaaS webe jasnost'znamena,
¢i navstevnik rychlo pochopi, ¢o
produkt robi, pre koho je
urceny, aky problém rieSi a aky
konkrétny vysledok prinasa. vV
tomto pripade je zakladny ucel
pochopitelny, ale cast
komunikacie méze pouZivatela
viest'skor do SirSieho
rozcestnika nez k rychlej
odpovedi. Konkrétne tento web
komunikuje svoju ponuku ako:
"Sigel poskytuje auditovani
webové stranky, které pomaha
identifikovat problémy s
nabidkou a komunikaci. Tento
audit ukazuje kde se ztraci
jasnost nabidky, dive...".

93

Konzistentnost ponuky

Ponuka je komunikovana
konzistentne. Jednotlivé casti
webu smeruju k podobnému

Ucelu a nepdsobia ako
nesuvisiace vrstvy. Web ponuka
najma: Auditovani webové
stranky, ZlepSeni nabidky a
komunikace s zakazniky, Externi
diagnostika webové stranky.

20

Specifickost ponuky

Web pracuje s konkrétnymi
sluzbami, produktmi, témami
alebo pouzivatelskymi
situdciami. Komunikacia nestoji
len na vSeobecnych tvrdeniach.
Konkrétne ide napriklad o:
Nabidka nebyla dobre
pochopena, Marketingové akce
nevedly k o¢ekdvanym
vysledkdm, Audit ukazuje, kde
se ztraci jasnost nabidky.

DROBNE OVERENIE

Viewport / mobilné spravanie

DESKTOP

Zjistéte, pro¢
viasweb

do 24 hodin.

100/100

Bez zisteného horizontalneho presahu.

Mobilny nalez

MOBILE

'S

88/100

Bez zisteného horizontalneho

presahu.

Horizontélny presah priblizne 0 px, pocet problémov: 1.

SIGEL - Automatizovany vizualny audit

88

Genericita komunikacie

Komunikacia nepdsobi
genericky. Web pouZiva
konkrétne témy, sluzby alebo
obsahové okruhy, takZze nejde
len o prazdne marketingové
frazy. Web sa obracia najma na:
Firmy s komplexnimi webovymi
strankami, Firmy, které
marketingové akce nevedly k
ocekavanym vysledkim.

UX rizikové oblasti

® \obilné zobrazenie

vysoké

Pouzivatelia na mobile mézu mat problém s
orientaciou alebo klikatelnostou.

® c1a prvky

nizke

CTA prvky nepdsobia v testovanom rozsahu
ako hlavny technicky problém.

Hierarchia obsahu

nizke

Hlavna H1 Struktdra nepdsobi ako zasadny

problém.

Jasnost ponuky

stredné

Pouzivatel' musi rychlo pochopit hlavnu
ponuku, kategérie a dalsi krok.
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NAVIGACIA MOZNY DOPAD

Orientacia a CTA Dopad na konverziu

TYP NAVIGACIE CTA PRVKY PODOZRIVE

. 1 STREDNY

navigacia 0 Orientacny obchodny dopad podla zistenych broken links,
CTA a viewport nalezov.

H1 Struktira OK

Viewport / responzivita stredny

Hlavna H1 Struktdra nepdsobi ako zasadny problém.

Co web komunikuje dobre Co je nejasné

«  Web mé identifikovatelnu a konkrétnu ponuku. « Niektoré casti ponuky mo6zu vyZzadovat jasnejsie

. . . L vysvetlenie.
o Zakladny ucel webu je pochopitelny.

« Dalsi krok pouZivatela by mohol byt vyraznejsi.

SEKCIA 4B

Pristupnost’a UI/UX kontrola

Deterministické merania kontrastu, velkosti dotykovych cielov a Citatelnosti textu -- podla
WCAG a beZnych mobilnych Standardov, nie odhad.

80 88 45 20
Celkové skére Kontrast Dotykové ciele Velkost pisma
Pristupnost'a UI/UX Desktop Mobile Mobile
Web ma solidny Farebny kontrast Velka cast’ Velkost pisma je
zaklad pristupnosti a textu je vacsinou v dotykovych cielov na vacsinou v
UI/UX kvality. sulade s WCAG mobile nedosahuje Citatelnom rozsahu.
odporucaniami. odporucanu velkost -

- pouZivatelia mézu
mat problém presne
trafit tlacidlo alebo
odkaz prstom.

SIGEL - Automatizovany vizualny audit

Doporucené zlepSenie
« JasnejsSie pomenovat hlavnu ponuku a cielové
segmenty.

o Zvyraznit' primarne CTA a prakticky benefit.

KLIENT

sigel-industries.com
PRIMARNA OBLAST

Pristupnost’
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SKORE PODLA OBLASTI
Desktop vs. Mobile
Kontrast
Velkost pisma
Kontrast

Dotykové ciele

Velkost pisma

@® Desktop @ Mobile

INTERPRETACIA

Co z toho vyplyva

88

20

88

45

20

v/ Celkovo bolo identifikovanych 120 nalezov naprie¢ kontrastom,
dotykovymi cielmi a velkostou pisma (20 s vysokou zavaznostou).

v NajslabSou oblastou je: Dotykové ciele.

v/ Kontrast a velkost pisma boli merané na desktop aj mobile,

dotykové ciele len na mobile (na desktope sa ovlada mysou, nie

prstom).

Zaver pristupnosti
C

ZISTENIA NA KONTROLU

NajvyznamnejSie nalezy

Kontrast - Desktop

<a> "Prohlédnout ukazku reportu" -- pomer
1.16:1 (potrebné 3:1)

Kontrast - Desktop

<strong> "Sigel" -- pomer 1.16:1 (potrebné
4.5:1)

Kontrast - Desktop
<span> "03" -- pomer 1.39:1 (potrebné 4.5:1)

Kontrast - Mobile

<a> "Prohlédnout ukazku reportu" -- pomer
1.16:1 (potrebné 3:1)

Kontrast - Mobile

<strong> "Sigel" -- pomer 1.16:1 (potrebné
4.5:1)

Kontrast - Mobile
<span> "03" -- pomer 1.39:1 (potrebné 4.5:1)

Kontrast - Mobile
<span> "04" -- pomer 1.39:1 (potrebné 4.5:1)

Kontrast - Mobile
<span>"05" -- pomer 1.39:1 (potrebné 4.5:1)

Dotykovy ciel - Mobile
<a>"CZ" -- 52x26px (min 44x44)

Dotykovy ciel - Mobile
<a>"EN" -- 52x26px (min 44x44)

vysoka

vysoka

vysoka

vysoka

vysoka

vysoka

vysoka

vysoka

vysoka

vysoka

Zobrazenych 10 z 120 nalezov -- kompletny zoznam

v evidence datach auditu.

Web ma solidny zaklad pristupnosti a UI/UX kvality. Tieto zistenia si merané priamo z vykresleného webu (Playwright), nie odhadnuté -- odporticame
ich brat'ako konkrétne podnety na manualnu kontrolu, prioritne tie s vysokou zdvaznostou.

Ako Citat' tieto zistenia

Kontrast je merany podla WCAG 2.1 AA (4.5:1 pre beZny text, 3:1 pre velky text). Velkost dotykovych cielov 44x44 px je odporucanie Google/Apple pre pohodIné ovlddanie prstom,
nie povinny Standard -- mnoho profesiondlne navrhnutych webov ho nedosahuje na 100 %. Tieto zistenia beriete ako podnety na manuélnu kontrolu, nie ako automatické chyby.

SIGEL - Automatizovany vizualny audit
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SEKCIA 5

TYP WEBU
H = softvérovy produkt alebo Saas
Obsah a komunikacia ponuky
Strategické pochopenie webu: ¢o redlne ponuka, komu slizi a ako zrozumitelne komunikuje medium

svoju hodnotu.

IDENTITA WEBU

softvérovy produkt alebo SaaS Sulad: vysoka

HLAVNA PONUKA

Sigel poskytuje auditovani webové stranky, které pomaha identifikovat 88 Komunikécia je vo velkej miere v stlade s tym, ¢o
problémy s nabidkou a komunikaci. Tento audit ukazuje kde se ztraci jasnost
nabidky, diivéra, CTA nebo hlavni cesta navitévnika

web redlne ponuka.

DOMINANTNY UCEL CO WEB REALNE ROBI

prodej produktii nebo sluzeb Sigel poskytuje auditovani webové stranky a zlepSeni nabidky a
komunikace s zdkazniky, aby pomohly firmam identifikovat
problémy s ich webovymi strdnkami a marketingovymi akcemi

BIZNIS MODEL

vytvoreni a marketing novych produkti nebo sluzeb €O EXPLICITNE KOMUNIKUJE
Sigel poskytuje externi diagnostiku webové stranky, ktera
pomaha identifikovat problémy s nabidkou a komunikaci. Tento
audit ukazuje kde se ztraci jasnost nabidky, divéra, CTA nebo
hlavni cesta navstévnika

Produkty a sluzby Sekundarne ponuky Hlavné témy Cielové segmenty
Sigel poskytuje auditovani webové ZlepSeni vzhledu a struktury webové Nabidka nebyla dobre pochopena Firmy s komplexnimi webovymi
stranky, které pomaha identifikovat stranky strankami

problémy s nabidkou a komunikaci.
Tento audit ukazuje kde se ztraci
jasnost nabidky, divéra, CTA nebo
hlavni cesta navstévnika

Marketingové akce nevedly k
Formulovani nabidky pro rtizné ocekavanym vysledkdm Firmy, které marketingové akce
zakazniky nevedly k ocekavanym vysledkim

Audit ukazuje, kde se ztraci jasnost
Ovéreni, jestli web stale odpovida nabidky
tomu, co firma nabizi

Citatelnost a jasnost ponuky

strategicka interpretacia

JASNOST KOMUNIKACIE 62 KONZISTENTNOST PONUKY 93 SPECIFICKOST PONUKY 90 GENERICITA KOMUNIKACIE 88
D D D
Ciastocne jasna vysoka vysoka nizka
Ukazuje, ¢ navstevnik rychlo Ukazuje, ¢i jednotlivé ¢asti webu Ukazuje, ¢i web komunikuje Niz3ia genericita je pozitivna:
pochopi hlavnu ponuku, jej smeruju k rovhakému Ucelu. konkrétne sluzby, produkty komunikacia nep6sobi ako
hodnotu a dalsi krok. alebo situacie. prazdny vSeobecny marketing.
7 N\
Co moZe brzdit'pochopenie hodnoty Ako ponuku spresnit
« Niektoré ¢asti ponuky mézu vyZzadovat jasnejsie vysvetlenie.  JasnejSie pomenovat hlavni ponuku a cielové skupiny.
« Pouzivatel moze potrebovat vyraznejsi dalsi krok. o Zvyraznit' primarne CTA a prakticky benefit.

SIGEL - Automatizovany vizualny audit 8/21



Al-pripravenost’ 18/100

Chybaju klucové signdly pre Al vyhladavanie: FAQ schema (FAQPage), Organization/LocalBusiness schema.

X FAQ schema (FAQPage) X Organization/LocalBusiness schema
L xztlfon\:ll;escription pritomny a dostatocne dlhy (50+

X Open Graph metadata kompletné

Strategicky zaver

Web ma citatelnt zékladni ponuku. Najvacsi priestor je v presnejSom rozliSeni ponuky, dékazovych prvkoch, cielovych skupinach a jasnejSom dalSom
kroku pouZivatela.

SIGEL - Automatizovany vizualny audit 9/21



SEKCIA 6A ,
HLAVNY ARCHETYP

A 4 ° Mud
Archetypy znacky a publika Mudre
Strategicky profil toho, ako web komunikuje navonok a aké typy zadkaznikov prirodzene high

pritahuje.

HLAVNY ARCHETYP ZNACKY

Mudrc Co to znamena

Hlavny archetyp znacky je Mudrc. V kontexte tohto webu
to znamena najma: jasna hodnota produktu, onboarding,
dbvera, pouZitelnost a dékaz funkénosti.

Znacka ma pdsobit ako odborny a déveryhodny
zdroj. Najsilnejsi je dokazovy, presny a vysvetlujuci
ton: jasna hodnota produktu, onboarding, dévera,

pouzitelnost a dokaz funkcnosti. o . | ) :
Web komunikuje expertizu, data, metodiku a schopnost

poméct navstevnikovi lepSie sa rozhodnut. Preto najviac

STRATEGICKA ZHODA .
sedi archetyp Mudrc.

94

. ~ ZNACKA . vy ZAKAZNIK
Firemné archetypy Spotrebitelské archetypy
o Mudrc 94 v Efektivny pragmatik 94
- Znatka ma posobit ako odborny a déveryhodny zdroj. Potrebuje jasni hodnotu, prakticky prinos, minimum trenia a
Najsilnejsi je dokazovy, presny a vysvetlujuci tén: jasna rychlu odpoved na otazku, ¢i mu web pomdZze vyriesit’
hodnota produktu, onboarding, dévera, pouZitelnost a dékaz konkrétny problém.
(RS Ist' rovno k veci: €o to riesi, ako rychlo, za aku cenu - bez
zdrZiavania sa na Gvod.
Viadca 88
W 5 Technokrat / analytik
Znatka mé posobit Strukttrovane, doveryhodne a " echnokrat / analyti 77
. . . N . . 1
komﬁeten'tr?g. SI|(,JU je poriadok, kontrola a Jasr{1e veanle = Potrebuje presné informécie, dékazy, Struktdru,
pouzivatela: jasna hodnota produktu, onboarding, dovera, transparentny postup a moznost overit'si tvrdenia.
pouzitelnost a dékaz funkénosti.
Tvorca 36 5 Sebarealizujuci tvorca 69
P Potrebuje citit moznost rastu, tvorby, zlep3enia vlastného

Znacka ma posobit ako priestor pre tvorivost, originalitu a
sebavyjadrenie. Silou je podpora vlastného Stylu a novych
kombindcii: jasna hodnota produktu, onboarding, dévera,
pouzitelnost a dékaz funkénosti.

systému alebo posunu svojej prace na vyssiu Uroven.

Nasledujuca stranka ukazuje, ako sa archetyp znacky prepaja s jednotlivymi typmi publika a kde vznika
najsilnejSia strategicka zhoda.

SIGEL - Automatizovany vizualny audit



SEKCIA 6B .
DOMINANTNY SMER

Mapa vztahu archetypov

PRIMARNE PUBLIKUM
Prepojenie medzi archetypom znacky a zakaznickymi motivaciami. Mapa sluzi ako
komunika¢ny kompas, nie ako dekoracia pre [udi, ¢o milujd kruhy.

Efektivny pragmatik

AKO MAPU CITAT

Znacka - zadkaznik

Mapa 12 archetypov znacky

Strategicka orientacna mapa pre interpretaciu znacky

Mapa ukazuje, ktoré hodnotové oblasti su pre
znacku a publikum najdélezitejSie. Dominantny
archetyp znacky vytvara tén komunikécie,
zakaznicke archetypy urcuju, aky typ
argumentov bude najlepsie fungovat.

Kazdodenny lovek

Poznanie
Hladat pravdu,
porozumiet svetu a
rast.

Struktdra

Vywarat poriadok,
stabilitu a kontrolu.

@ Brand archetyp

Opatrovnik

@ Spotrebitelsky archetyp

@ Vedlajsia archetypova vrstva

Vztahy Zmena
Nadvézovat spojenie, Prinasat’ Nevinné dieta
peovat a budovat  transforméciu, postvat
blizkost. hranice a in3pirovat.
Objavitel'

(i) Mapa siizi ako orientatny rémec pre stratégiu znatky.

PREPOJENIE

Brand archetyp - zakaznicky archetyp

strategicka zhoda

Mudrc - Efektivny high
pragmatik

Mapovanie medzi archetypom znacky
Mudrc a spotrebitelskym archetypom
Efektivny pragmatik je silné.

SIGEL - Automatizovany vizualny audit

Mudrc - Technokrat / high
analytik

Mapovanie medzi archetypom znacky
Mudrc a spotrebitelskym archetypom
Technokrat / analytik je silné.

Strategické upozornenie

Archetypy treba pouzivat'ako komunikacny kompas, nie ako dekoraciu. Kazdy archetypovy tén musi byt podloZeny konkrétnou
ponukou, dékazmi a jasnym dalSim krokom pouZzivatela.

Mudrc -
Sebarealizujlci tvorca

medium

Spotrebitelsky archetyp
Sebarealizujuci tvorca je s
archetypom znacky Mudrc
kompatibilny, ale nie je to
najpriamejsie parovanie.

Vladca - Efektivny high
pragmatik

Mapovanie medzi archetypom znacky
Vladca a spotrebitelskym archetypom
Efektivny pragmatik je silné.
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SEKCIA 7 ,
HLAVNY SMER

ArChetypovy playbOOk :::I:ZCRNE PUBLIKUM

HIbsi vyklad vyslednych archetypov: ako ich premenit' na tén komunikacie, obsah, argumenty a Efektivny pragmatik
obchodné rozhodnutia.

VYKLAD POUZITIE

Co tato sekcia robi Kde sa to prejavi

Archetypy tu nie su pouZzité ako dekoracia, ale ako prakticky Vysledky sa daju poufzit pri tvorbe homepage, CTA, landing
komunikacny nastroj. Pomahaju urcit, aky ton ma znacka pages, clankov, predajnych argumentoy, vizudlneho ténu aj pri
pouzivat, aké argumenty zd6raznit'a ¢o moze na publikum celkovom pozicionovani znacky.

posobit’slabsie.
BRAND PLAYBOOK

Ako ma posobit'znacka

firemna vrstva

'S N 7~ N 7~ N
PRIMARNY SMER SEKUNDARNA VRSTVA SEKUNDARNA VRSTVA
e
= W - /4
Mudrc %4 Vladdca 88 Tvorca 86
Znacka ma posobit ako odborny a Znatka ma pdsobit Struktdrovane, Znatka ma posobit ako priestor pre
déveryhodny zdroj. Najsilnejsi je dokazovy, dbéveryhodne a kompetentne. Silou je tvorivost, originalitu a sebavyjadrenie. Silou
presny a vysvetlujuci tén: jasna hodnota poriadok, kontrola a jasné vedenie je podpora vlastného Stylu a novych
produktu, onboarding, dovera, pouzivatela: jasna hodnota produktu, kombindcii: jasna hodnota produktu,
pouzitelnost a dékaz funkénosti. onboarding, dévera, pouZitelnost a dokaz onboarding, dévera, pouZitelnost a dokaz
funkénosti. funkénosti.

Ako sa ma prejavovat’

« opierat tvrdenia o data, metodiku, Ako sa ma prejavovat Ako sa ma prejavovat
skusenosti alebo jasné vysvetlenie « davat pouzivatelovi jasnu Strukturu a « ukazovat' moznosti a variacie, nie jedno
« pomenovat limity, postup a dévody rozhodovaci rdmec hotové rieSenie
rozhodnuti « zdoraznit stabilitu, skisenost a kvalitu « podporit experimentovanie a vlastny
« robit zloZité veci zrozumitelnymi bez procesu vyber pouZzivatela
Zjednodusovania do prazdnych fraz e pomenovat pravidld, vystupy a « zdoraznit originalitu a jedine¢nost
ocakavania vysledku
odborny dokazovy pokojny jasny
sebavedomy Struktdrovany tvorivy originalny inSpirativny
Na €o si dat’pozor déveryhodny presny otvoreny
« nezniet'akademicky nepristupne
. neskryvla'F hlavni hodnotu za prilis Na o si dat pozor Na &o si dat’ pozor
odborny jazyk
« nepdsobit chladne alebo autoritativne « nepredpisovat jediny spravny spésob
bez ludského dévodu pouZitia
« nezamienat kontrolu s « nezjednoduSovat tvorivy proces na
komplikovanostou hotovy Sablénovy vystup
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CUSTOMER PLAYBOOK

Ako oslovit publikum

zadkaznicka vrstva

r

PRIMARNE PUBLIKUM

Efektivny pragmatik 94

Potrebuje jasnt hodnotu, prakticky prinos, minimum trenia a rychlu odpoved na otazku, ¢i mu web poméZze vyrieSit konkrétny problém.

Ako ho oslovit’ Spustace rozhodnutia

« Ist'rovno k veci: o to riesi, ako rychlo, za akd cenu -- bez zdrZiavania sa na tvod. produkt workflow onboarding visledok
o Skrétit cestu k rozhodnutiu -- jasné CTA, minimum krokov, Ziadne zbyto¢né formulare.

integracia use-case

Comu sa vyhnat
« dlhé Gvody bez konkrétneho prinosu
« prehnané sluby bez praktického dokazu

« chybajuca rychla odpoved na '¢o z toho budem mat’

r

I SEKUNDARNE PUBLIKUM
1

— Technokrat / analytik 77

Potrebuje presné informacie, dokazy, Struktdru, transparentny postup a moznost overit'si tvrdenia.

Ako ho oslovit’ Spustace rozhodnutia

. qulom kazdé tvrfieme dataml, metodikou alebo overitelnym zdrojom -- nechat’ produkt . onboarding vysledok
priestor na vlastné porovnanie.

o Ponuknut podrobni dokumentéciu alebo technicky detail pre toho, kto si to chce overit’

integracia use-case
sam.

Comu sa vyhnat
« nepodloZené marketingové tvrdenia
o chybajuce ¢isla alebo zdroje

« zjednoduSovanie na Ukor presnosti

SEKUNDARNE PUBLIKUM 69
Sebarealizujuci tvorca

Potrebuje citit moZnost rastu, tvorby, zlep3enia vlastného systému alebo posunu svojej prace na vyssiu Grover.

Ako ho oslovit’ Spustace rozhodnutia

. Ulkazat pr!estorvna vlastny vyber a kombinacie, nie jedno hotové rieSenie -- inSpirovat; produkt T onboarding vysledok
nie predpisovat.

o Ukazat priklady réznych ciest k vysledku, nie jednu univerzalnu Sablénu. integracia use-case

€omu sa vyhnat'
« jediny predpisany spdsob pouzitia
« obmedzenie kreativity na Ukor jednoduchosti

« Sablénovity, neosobny tén

KOMUNIKACNY MANUAL
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Praktické pravidla komunikacie

tone of voice

' N 7 N\

Ako hovorit Co zd6raznit’ Comu sa vyhnuat’

e hovorit' konkrétne, déveryhodne a bez e Sigel poskytuje auditovani webové e v3eobecné sluby bez dékazov
prazdnych marketingovych fraz strank’y, které p?maha |dent|f|k'ovalt « nejasné CTA

L . . problémy s nabidkou a komunikaci.

e prepojit hodnotu webu s redlnymi ) ) L S I P

cituaciami pouZivatela Tento audit ukazuje kde se ztraci jasnost e archetypovy ton odpojeny od redlnej
P nabidky, ddvéra, CTA nebo hlavni cesta ponuky
o vysvetlit' dalsi krok jednoducho a bez navstévnika

z ¢ného treni . . s .
bytocného trenia e konkrétny prinos pre pouzivatela

e dbkazy, metodiku, vysledky alebo pripady
pouZzitia

Aky obsah podpori archetypovu stratégiu

01 02 03
use-cases produktové dokazy onboarding obsah
konkrétne scendre poufZitia, pred/po demo, dokumentdcia, integracie, pricing, rychly Start, ukazkové projekty, navody,
workflow, typické Ulohy pouZivatela bezpecnost’ Sablony

SIGEL - Automatizovany vizualny audit 14/21



SEKCIA 8

Manazérske zhrnutie

Kratky rozhodovaci prehlad: ¢o web zvlada, kde straca vykon a ktoré oblasti maju najvacsi

obchodny vyznam.

CELKOVY OBRAZ

Stav webu v jednej vete

Web pésobi ako softvérovy produkt alebo SaaS a komunikuje hlavne:
Sigel poskytuje auditovani webové stranky, které pomaha
identifikovat problémy s nabidkou a komunikaci. Tento audit ukazuje
kde se ztraci jasnost nabidky, ddvéra, CTA nebo hlavni cesta
navstévnika. NajblizSia praca ma smerovat k odstraneniu hlavnych
technickych alebo UX bariér a k presnejSiemu vysvetleniu hodnoty

pouZivatelovi.

@ Opravit mobilny
layout a
horizontalny presah
obsahu

Mobilny viewport vykazuje 1
problémov, horizontalny
presah priblizne 0 px, 2
klikatelnych prvkov mimo
viditelnej Sirky.

@ Zrychlit mobilné
nacitanie hlavného
obsahu (LCP)

Namerany mobilny Largest
Contentful Paint je 4.8s -
Google prah pre 'dobré' je
2.5s.

@ Sspresnit ivodné
vysvetlenie ponuky
a dalsi krok
pouZivatela

Jasnost komunikacie bola

vyhodnotena ako Ciastocna
alebo slabsia.

r

Na com sa da stavat’

e Konkrétna a zrozumitelna zakladna ponuka.

e Silné SEO a dobry technicky zaklad.

¢ Jasne identifikovatelny typ webu a obchodny ucel.

TYP VYSTUPU

Executive summary
PRIMARNY UCEL

rozhodovanie

Vykonnostny profil

Technical D 94
Seo CGED 100
Ux D 94
Communication D 83
Strategy G 87

manazérsky prehlad

Jasnejsie rozliste
hlavné sluzby,
obsahové vrstvy a
cielové skupiny
Odporucanie vyplyva z
obsahového a
komunikacného auditu.

Co méZe brzdit vykon

e PrivacSom rozsahu ponuky moze pouzivatel potrebovat
rychlejSiu orientaciu.

e Overit' hlavnu pouZivatelsku cestu, zrozumitelnost ponuky,
dbkazové prvky a jasnost dalSieho kroku pouZivatela.

e Niektoré vrstvy ponuky alebo cielové skupiny mézu splyvat.

Ktoré oblasti majua najvacsi vyznam

UX / MOBIL

vysoky

Mobilny viewport vykazuje 1
problémov, horizontalny presah
priblizne 0 px, 2 klikatelnych prvkov
mimo viditelnej Sirky.

SIGEL - Automatizovany vizualny audit

VYKON / MOBIL

vysoky

Namerany mobilny Largest
Contentful Paint je 4.8s -- Google
prah pre 'dobré' je 2.5s.

impact view

KOMUNIKACIA

vysoky

slabsia.

Jasnost' komunikacie bola
vyhodnotena ako ciasto¢na alebo
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Kam sustredit dalSiu pracu

01 02 03 04
Skontrolovat mobilné Optimalizovat hlavny V Gvode jasne pomenovat, ¢o Premietnut odporucanie do
zobrazenie, horizontélny scroll, obrézok/hero, render-blocking web ponuka, komu sluzi, akd uvodnej komunikacie, Struktary
menu, CTA a klikatelné prvky na zdroje a serverovu odozvu pre hodnotu prind3a a ¢o ma obsahu, CTA alebo dékazovych
redlnom zariadeni. mobil. navstevnik urobit dalej. prvkov.
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SEKCIA 9

Priority a roadmapa

AkEny plan: Co rieSit' ako prvé, ktoré Upravy maju najvacsi dopad a ako pracu rozdelit' podla 4
priority a narocnosti.

TYP SEKCIE

Action plan
POCET PRIORIT

Va N /7

NAJVYSSIA PRIORITA RYCHLA VYHRA

N /7 N\

NAJVACSIA PRILEZITOST

Opravit' mobilny layout a
horizontalny presah obsahu

Zrychlit mobilné nacitanie
hlavného obsahu (LCP)

Spresnit’ivodné vysvetlenie
ponuky a dalSi krok
pouzivatela

ROZHODOVACI POHLAD

Dopad / naro¢nost’

TOP PRIORITY

Prioritizovany postup

VYSOKY DOPAD

Opravit' mobilny layout a horizontalny presah 30 dni
o1 obsahu
UX / mobil Dopad: vysoky Narocnost: stredna ° e
Mobilny viewport vykazuje 1 problémov, horizontalny presah priblizne 0 px, 2
klikatelnych prvkov mimo viditelnej Sirky.
NiZKA NAR| st AIA NAROENOST
Skontrolovat' mobilné zobrazenie, horizontélny scroll, menu, CTA a klikatelné prvky
na redlnom zariadeni.
0 Zrychlit mobilné nacitanie hlavného obsahu 30-60 dni
(LCP) NI1Z31 DOPAD
Vykon / mobil Dopad: vysoky Narocnost: stredna az vyssia
Namerany mobilny Largest Contentful Paint je 4.8s -- Google prah pre 'dobré' je X . .
y=ey Citanie matice
Najlepsie kandidaty st polozk ky
Optimalizovat hlavny obrazok/hero, render-blocking zdroje a serverovi odozvu dsi):zz; aarr:izL;uyaT:b%Os?:egnso\;yf]Zrgg;ost'ou
PRl Tie maju ist'do prvého pracovného bloku.
0 Spresnit Gvodné vysvetlenie ponuky a dalSi krok 5560 dni
pouzivatela
Komunikacia Dopad: vysoky Narocnost: stredna
Jasnost' komunikacie bola vyhodnotend ako Ciasto¢na alebo slabsia.
V Gvode jasne pomenovat, ¢o web pontka, komu slizi, akd hodnotu prindsa a ¢o
ma navstevnik urobit dalej.
oa JasnejSie rozliSte hlavné sluzby, obsahové vrstvy a 60 dni

cielové skupiny
Komunikacia / stratégia Dopad: stredny Narocnost: stredna

Odporucanie vyplyva z obsahového a komunika¢ného auditu.

Premietnut odportcanie do Gvodnej komunikacie, Struktiry obsahu, CTA alebo
ddkazovych prvkov.

SIGEL - Automatizovany vizualny audit



ROADMAPA

Kratkodoby / strednodoby / strategicky plan

30 dni 60 dni

pracovny plan

90 dni

NajvysSia priorita Komunikacia a Struktura

« Opravit mobilny layout a horizontélny .
presah obsahu

Spresnit' Gvodné vysvetlenie ponuky a dalsi
krok pouzivatela

o Zrychlit mobilné nacitanie hlavného obsahu « Jasnejsie rozliSte hlavné sluzby, obsahové

Dévera a vykon

« Doplnit' dokazové prvky, referencie,
metodiku alebo konkrétne scenare pouzitia.

-~
Strategické kroky

~

(LCP) vrstvy a cielové skupiny
7’ N\
Quick wins Strednodobé kroky
e Skontrolovat' mobilné zobrazenie, e Premietnut odporucanie do Gvodnej

horizontalny scroll, menu, CTA a klikatelné
prvky na redlnom zariadeni.

komunikacie, Strukttry obsahu, CTA alebo
ddkazovych prvkov.

e Prepojit'hlavné odporucania s meratelnym

cielom webu: kontakt, registracia, lead,
dopyt, objedndvka alebo pouZitie nastroja.

e Optimalizovat hlavny obrazok/hero,
render-blocking zdroje a serverovi odozvu
pre mobil.

e VUvode jasne pomenovat, ¢o web ponuka,
komu sltzi, aki hodnotu prinasa a co ma
navstevnik urobit dalej.

SLEDOVANIE VYVOJA

KPI watchlist

Ux CTA OBSAH

bez zasadnych jasny a funkény dalsi konkrétna hodnota,

mobilnych a krok pouZivatela dokazy a
navigac€nych bariér zrozumitelha
ponuka

SIGEL - Automatizovany vizualny audit

e PriebeZne porovnavat automatické nalezy
s manudalnym testovanim a redlnym
spravanim pouZzivatelov.
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SEKCIA 10

Appendix a technické detaily

Doplnkové technické informacie, kontrolné poznamky a polozky vhodné na manualne

overenie.

Zakladné udaje

HOSTNAME

sigel-industries.com

CONTENT TYPE

text/html; charset=utf-8

HTML SIZE

~34.5 kB

SUPPORT LEVEL

partial

TYP SEKCIE
Technicky appendix
UCEL

detailna kontrola

Interpretacia appendixu

.
SERVER

GitHub.com .

CMS

Vlastny / neidentifikovany systém

AUDIT MODE

partial_access

Infrastrukturne udaje

HOSTNAME

sigel-industries.com

VEK DOMENY

0.2 rokov (NAMECHEAP INC)

POCET IP PRIMARNA IP

4 185.199.109.153

SSL VYDAVATEL

Let's Encrypt, platny eSte 67
dni

Bezpecnostné hlavicky

HSTS

nepotvrdené

SPF (E-MAIL)

potvrdené

SIGEL - Automatizovany vizualny audit

csp X-FRAME-OPTIONS

nepotvrdené nepotvrdené

DMARC (E-MAIL) DKIM (E-MAIL)

potvrdené nepotvrdené / neisté

Appendix slizi ako technicka a dokazova vrstva
reportu.

Strategické odportcania treba Citat'v kontexte
rozsahu auditu, dostupnosti webu a kvality
extrahovanych dat.

Pri JS-heavy alebo limitovanych weboch je vhodné
potvrdit' najddlezitejSie nalezy manudalnou
kontrolou.

technicky detail

RDNS

cdn-185-199-109-
153.github.com

kontrolny zoznam

X-CONTENT-TYPE-OPTIONS

nepotvrdené
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APPENDIX POKRACOVANIE

Crawl a kontrolné nalezy

Stav detekovanych prvkov, crawl poznamky a polozky uréené na manualne overenie.

TYP CASTI
Crawl / QA
UCEL

technicka kontrola

Stav nalezov a detekovanych prvkov

audit data

ROBOTS.TXT SITEMAP.XML TRACKING BROKEN LINKS PODOZRIVE CTA

najdeny najdeny nezistené 0 0

Crawl poznamky

o Uroven podpory auditu: partial.

e ReZim crawlu: normal.

e Obsahova extrakcia pracovala s po¢tom blokov: 69.

e Navigacna kontrola preverila odkazy v rozsahu: 12.

e Renderovana kontrola nebola potvrdena; vystupy treba citat v kontexte dostupného HTML a ¢asu merania.
e Zdroj obsahovej extrakcie: access_html.

e Istota obsahovej extrakcie: medium.

PoloZky na manualne overenie

kontrola clovekom

01

Overit hlavni
pouzivatelsku cestu

Prejst' web od vstupu po hlavny
ciel: kontakt, registracia,
objedndvka, dopyt alebo pouzitie
nastroja.

SIGEL - Automatizovany vizualny audit

02

Overit mobilné
zobrazenie a klikatelné
prvky

Skontrolovat' mobilny layout,

horizontalny scroll, menu, CTA a
prvky mimo viditelna Sirku.

03

Overit' zrozumitelhost’
ponuky

Potvrdit, Ze navstevnik rychlo
chape, o web ponuka, komu
slizi, pre¢o mu ma verit'a ¢o ma
urobit' dalej.
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SEKCIA 11

Evidence appendix

Dbkazova vrstva reportu: technické zdroje, SEO meta data, URL, obsahova

extrakcia, CTA a online signaly.

® URL a pristup

VSTUPNA URL
https://sigel-industries.com/
FINALNA URL
https://sigel-industries.com/
STATUS / SERVER

200 - GitHub.com

® Obsahova extrakcia

BLOKY ZDROJ ISTOTA RENDERED
69 access medium nie
HTML

©® Kontakty a online presence
EMAILY

info@

info@sigel-industries.com

TELEFONY

+420 777 000 000

KONTAKTNE / LOKALNE ODKAZY

nezistené

SOCIALNE PROFILY

nezistené

® Odkazy na manualne overenie

Neboli zistené konkrétne problematické odkazy alebo nebol dostupny detail URL.

Citanie tejto sekcie: Tato stranka nie je hlavny obchodny vystup. Slzi ako dékazova

vrstva pre SEO, vyvojdra alebo internu kontrolu reportu.

SIGEL - Automatizovany vizualny audit

TYP CASTI
Evidence / QA
UCEL

obhajitelnost dat

® SEO meta data

TITLE
SIGEL Industries — Web Intelligence Audit pfed marketingem
META DESCRIPTION

nezistené

CANONICAL

nezistené

SITEMAP

https://sigel-industries.com/sitemap.xml

Nadpisova Struktura

H1 H2 H3

1 12 28
o Zjistéte, proc vas web nekonvertuje — do 24 hodin.
« Technika ukaZe, jestli web funguje. Archetyp ukaZze, koho dokaze presvédcit.
« Sest situaci, jedna diagnostika.
o Od konkrétni URL k prioritni roadmapé.

« Sest vrstev auditu. Analyticky systém za reportem.

® CTA/formularové prvky

+ Objednat web audit
typ: formuldrovy prvok - stav: vyZzaduje manudlne overenie
Crawler nevie potvrdit funkénost formulara bez manudlneho testu v
prehliadaci.

« Prohlédnout ukazku reportu
typ: odkaz / CTA - stav: OK

« Domluvit pilotni spolupraci
typ: formularovy prvok - stav: vyZaduje manudlne overenie
Crawler nevie potvrdit funkénost formulara bez manudlneho testu v
prehliadaci.

« Prohlédnout ukazku reportu
typ: odkaz / CTA - stav: OK

+ Objednat web audit —
typ: formuldrovy prvok - stav: vyZzaduje manuélne overenie
Crawler nevie potvrdit funkénost formulara bez manuélneho testu v
prehliadaci.

keywordy neboli dostupné
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